
บทที ่3 
วธิีด ำเนินกำรวจิัย 

 
 การวิจยัเร่ือง “การใช้ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชน
บา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด” กรณีศึกษาน ้าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง” เป็นวจิยัเชิงคุณภาพ โดยใช้
การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยมีวตัถุประสงค์ 1)  เพื่อศึกษาการใช้ส่ือออนไลน์               
ในการส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษา
น ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง 2) เพื่อศึกษาปัญหาในการใชส่ื้อออนไลน์ในการส่งเสริมการตลาด
ของผลิตภณัฑว์ิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง 
และ 3) เพื่อศึกษาความส าเร็จของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษา
น ้าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง ซ่ึงมีขั้นตอนในการด าเนินการวจิยัดงัต่อไปน้ี 
 1. การก าหนดผูใ้หข้อ้มูลส าคญั 
 2. การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 4. การตรวจสอบขอ้มูล 
 5. การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 6. การน าเสนอขอ้มูล 
 
กำรก ำหนดผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ 
 ผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญในการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึก             
ในมิติต่าง ๆ ท่ีมีความหลากหลาย โดยผูว้จิยัไดเ้ลือกเก็บขอ้มูลจากผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งกบันโยบาย และ
การใช้ส่ือออนไลน์เพื่อการส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดั
ตราด กรณีศึกษาน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง ประกอบดว้ย เจา้หนา้ท่ีพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด
จ านวน 2 คน อาจารยว์ิทยาลัยชุมชนตราดจ านวน 2 คน ประธานวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้ง
จ านวน 1 คน และสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้งจ านวน 7 คน รวมทั้งหมด 12 คน อนัเป็น               
การเลือกตวัอย่างท่ีผูว้ิจยัไดด้ าเนินการพิจารณาเลือกผูใ้ห้สัมภาษณ์จากตวัแทนมีส่วนเก่ียวขอ้งกบั
น ้าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด ท่ีมีคุณสมบติัตามเกณฑ์
การคดัเลือก ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 
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 1. เจา้หน้าท่ีพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด “ผูดู้แลนโยบายวิสาหกิจชุมชน” โดยเจา้หน้าท่ี
พฒันาชุมชน ประสบการณ์การท างานประมาณ 5 - 7 ปี และเป็นผูม้อบนโยบาย และสนับสนุน           
การใชส่ื้อออนไลน์การส่งเสริมดา้นการตลาด 
  1.1 นายมนตรี ฮมแสน   
   ต าแหน่ง พฒันาการจงัหวดัตราด 
  1.2 น.ส.อมัพร ธรรมชาติ  
   ต าแหน่ง นกัวชิาการพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด 
 2. อาจารยว์ิทยาลยัชุมชนตราด “ผูดู้แลนโยบายวิสาหกิจชุมชน” โดยอาจารยว์ิทยาลัย
ชุมชนตราดมีประสบการณ์ท างานประมาณ 10 ปี อาจารย์ประสบการณ์ท างานประมาณ 6 ปี              
เป็นผูส้นบัสนุนหลกัในการส่งเสริมการพฒันาสินคา้ชุมชน 
  2.1 อาจารย.์ดร.กรรณิกา  สุภาภา 
   ต าแหน่ง ผูอ้  านวยการวทิยาลยัชุมชนตราด 
  2.2 นายพชร แกว้ดี 
   ต าแหน่ง ผูอ้  านวยการศูนยว์จิยั และส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวติ 
 3. ประธานวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้ง โดยมีประสบการณ์ในการปฏิบติังานมา 7 ปี 
เป็นผูคิ้ดคน้ผลิตภณัฑแ์ละปรับแต่งรสชาติจนไดม้าตารฐาน และดูแลภายในระบบวสิาหกิจชุมชน 
  3.1 นางนารีรัตน์ ทศรัตน์ 
 4. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง โดยสมาชิกวิสาหกิจชุมชนและมีประสบการณ์ 
ในการปฏิบัติงานมา 7 ปี เป็นคิดค้นสูตรและน ามาปรับปรุง ทั้ งหมด 7 เดือน จนได้สูตรท่ีได ้               
การยอ่มรับและไดรั้บมาตรฐาน Q 
  4.1 นายสุพฒัน์ สุนทรเวช ต าแหน่ง รองประธาน   
  4.2 น.ส.อลิสา พยฆัสิงห์ ต าแหน่ง ฝ่ายผลิต 
  4.3 นางพาที ป้ันชู ต าแหน่ง ฝ่ายบญัชี 
  4.4 นางชมภู รอดด า ต าแหน่ง กรรมการ 
  4.5 นางทองเยน็ แพทยนุ์เคราะห์ ต าแหน่ง กรรมการ 
  4.6 น.ส.บงัอร แพทยนุ์เคราะห์ ต าแหน่ง กรรมการ 
  4.7 นางพชัร สุขขะ ต าแหน่ง กรรมการ 
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กำรสร้ำงเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย 
 เคร่ืองมือวิจยัเชิงคุณภาพเป็นแบบสัมภาษณ์ชนิดก่ึงโครงสร้างผูว้ิจยัไดด้ าเนินการสร้าง
แบบสัมภาษณ์เก่ียวกบั “การใช้ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชน
บ้านห้วยแร้ง จังหวัดตราด กรณี ศึกษาน ้ าพ ริก เผาสับปะรดตราดสีทอง” โดยมีขั้ นตอน                           
ในการด าเนินการดงัน้ี 
 1. ศึกษาคน้ควา้รายละเอียดต่าง ๆ จากหนังสือเก่ียวกบัวิสาหกิจชุมชน ทฤษฎีส่ือออนไลน์
ด้วยเฟสบุ๊ก (Facebook) ทฤษฎีการส่งเสริมการตลาด และทฤษฎีการส่ือสารทางการตลาด                        
ท่ี มีความเก่ียวข้องกับการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน                      
บา้นหว้ยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง เพื่อก าหนดขอบเขตของการวิจยั 
 2. ศึกษาโดยการสังเกตการณ์ เพื่อค้นหาพฤติกรรมท่ีแท้จริงในการด าเนินงานของ                 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษา โดยใชเ้ทคนิคการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม (Informal Observation) และ 
การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ร่วมกันโดยใช้ช่วงท่ีมีการประชุม
เก่ียวกบัวสิาหกิจชุมชนบา้นหว้ยแร้ง จงัหวดัตราด 
 3. ศึกษาการหลกัการสร้างแบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจยัเก่ียวกบัการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อ
ส่งเสริมการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้ าพริกเผา
สับปะรดตราดสีทอง เพื่อก าหนดขอบเขตและเน้ือหาของแบบสัมภาษณ์ เพื่อความชัดเจน                         
ตามความมุ่งหมายของการวิจยั เป็นแนวทางในการสร้างแบบสัมภาษณ์ น าเสนอต่อคณะกรรมการ    
ท่ีปรึกษา และน าแบบสัมภาษณ์ ท่ีสร้างข้ึนให้อาจารยท่ี์ปรึกษาเพื่อตรวจสอบ โครงสร้างของ                  
แบบสัมภาษณ์ ความถูกตอ้งเท่ียงตรงของเน้ือหาภาษาท่ีใช้และปรับปรุงแกไ้ข และน าแบบสัมภาษณ์   
ท่ีผ่านการตรวจสอบจากผู ้ทรงคุณวุฒิ  มาพัฒนาและปรับปรุงแบบสัมภาษณ์  เร่ือง การใช้                   
ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้ง จังหวดัตราด 
กรณี ศึกษาน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง ต่ออาจารย์ปรึกษาเพื่อให้ข้อเสนอแนะและน า                     
แบบสัมภาษณ์ท่ีได้มาท าการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กับกลุ่มผู ้ให้ข้อมูลส าคัญ              
จ  านวน 12 คน โดยการคดัเลือกผูท่ี้มีคุณสมบติัท่ีมีความเหมาะสมซ่ึงมีข้อมูลท่ีมีความเพียงพอ                  
และครอบคลุมต่อการศึกษาแลว้ จึงมีการยติุการสัมภาษณ์ไวเ้พียง 12 คน เท่านั้น 
 
กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัมีวธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดงัน้ี 
 1. ประสานขอความร่วมมือจากบุคคลท่ีเป็นตวัแทนของกลุ่มตวัอย่าง เพื่อขอสัมภาษณ์
บุคคลท่ีมีส่วนส าคญัเก่ียวกบัการใชส่ื้อออนไลน์ในการพฒันาน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง และ
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การด าเนินการผลิตภณัฑ์น ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทองวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด 
เช่น เจา้หน้าท่ีพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด อาจารยว์ิทยาลัยชุมชนตราด ประธานวิสาหกิจชุมชน              
บ้านห้วยแร้ง และสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้งอย่างเป็นทางการ โดยแจ้งให้ทราบว่า                    
ในการสัมภาษณ์เจาะลึกนั้น ผูว้ิจยัจะมีการบันทึกข้อมูลตรวจสอบและตรวจทานความถูกต้อง
ยอ้นกลบัในภายหลงัได ้
 2. ผูว้ิจยัส่งหนงัสือขอความอนุเคราะห์ ท่ีออกโดยคณะนิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฏั         
ร าไพพรรณีถึงผูท่ี้เก่ียวขอ้ง โดยพิจารณาจากกลุ่มเป้าหมายและผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั ซ่ึงจะตอ้งเป็น                  
ผูท่ี้สามารถให้ขอ้มูลและเต็มใจจะให้ขอ้มูลประกอบไปด้วยเจา้หน้าท่ีพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด 
จ านวน 2 คน อาจารยว์ิทยาลัยชุมชนตราดจ านวน 2 คน ประธานวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้ง
จ านวน 1 คน และสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยแร้งจ านวน 7 คน รวมทั้ งส้ินจ านวน 12 คน               
ตามท่ีไดค้ดัเลือกไว ้เพื่อเชิญเป็นผูใ้หข้อ้มูลส าคญั 
 3. ผูว้ิจ ัยส่งหนังสือแจ้งผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญ พร้อมทั้ งแนบเอกสารแนะน าตัวประกอบ
หนงัสือขอความอนุเคราะห์ และแบบสัมภาษณ์ เพื่อมอบให้กบัผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญัไดศึ้กษาล่วงหน้า
ก่อนใหส้ัมภาษณ์ 
 4. ผูว้ิจยัเขา้พบผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั ตามก าหนดวนัท่ีและเวลาท่ีไดติ้ดต่อประสานไว ้เพื่อท า
การสัมภาษณ์ เร่ืองการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อส่ือสารการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง 
จังหวดัตราด กรณีศึกษาน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง โดยมีการบันทึกเสียง บันทึกภาพ                   
และการบนัทึกยอ่ระหวา่งการสัมภาษณ์ 
 5. ด าเนินการจดัท ารายงานสรุปผลการสัมภาษณ์เชิงลึก เร่ืองการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อ
ส่ือสารการตลาดของผลิตภณัฑ์วิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้ าพริกเผา
สับปะรดตราดสีทอง 
 
กำรตรวจสอบข้อมูล 
 ข้อมูล ท่ีได้จากการสัมภาษณ์  ผู ้วิจ ัยจะท าการตรวจสอบความเช่ือถือของข้อมูล                       
โดยการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) ซ่ึงใช้วิธีการเก็บข้อมูลท่ีต่างกันออกไป 
(Methodological Triangulation) โดยเปล่ียนแปลงท่ี เป็นบุคคล เวลา หรือสถานท่ี ท่ีให้ข้อมูล                 
และเป็นการตรวจสอบโดยใชแ้หล่งขอ้มูลท่ีต่างกนั (Data Triangulation) โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 
 1. ตรวจสอบข้อมูลสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) เป็นการพิสูจน์การใช ้            
ความหลากหลายของแหล่งขอ้มูลทั้งในเชิงเวลา สถานท่ี และบุคคล และพิสูจน์ว่าขอ้มูลท่ีได้มา
ถูกตอ้งหรือไม่ เพื่อให้ได้ขอ้มูลท่ีสอดคลอ้งกบัความจริงมากท่ีสุด ผูว้ิจยัตรวจสอบความถูกตอ้ง 
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โดยการเปรียบเทียบจากแหล่งขอ้มูลหลาย ๆ แหล่ง ไดแ้ก่ ผูรั้บผิดชอบในการรับมอบนโยบาย และ
การด าเนินการผลิตภณัฑ์น ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทองวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด  
โดยแจง้ให้ทราบว่าในการสัมภาษณ์เจาะลึกนั้น ผูว้ิจยัจะมีการบนัทึกขอ้มูลโดยวิธีการสัมภาษณ์ 
โดยวิธีการจดบันทึกข้อมูลและการบันทึกเสียงของผู ้ให้สัมภาษณ์  โดยการขออนุญาตก่อน                       
ท  าการบนัทึกเสียง เพื่อน ามาใช้ในกระบวนการ ประกอบดว้ยบุคคลต่าง ๆ ดงัน้ี เจา้หน้าท่ีพฒันา
ชุมชนจงัหวดัตราด จ านวน 2 คน อาจารยว์ิทยาลยัชุมชนตราด จ านวน 2 คน ประธานวิสาหกิจ
ชุมชนบา้นหว้ยแร้ง จ านวน 1 คน และสมาชิกวสิาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จ านวน 7 คน รวมทั้งส้ิน
จ านวน 12 คน น าข้อมูลในประเด็นเดียวกันท่ีได้จากการสัมภาษณ์แต่ละรายมาเทียบเคียงว่า                      
มีความคลา้ยคลึงและไปในทางทิศเดียวกนัหรือไม่ 
 2. ตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล (Methodological Triangulation)   
เป็นการเปรียบเทียบจากการใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลหลาย ๆ วิธี การเก็บรวบรวมข้อมูล                   
ในการวิจยัเร่ืองการใชส่ื้อออนไลน์เพื่อส่ือสารการตลาดของผลิตภณัฑ์วสิาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง 
จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง ส่วนใหญ่ท่ีส าคญัเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ 
ไดแ้ก่ การทบทวนและวิเคราะห์เอกสาร และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง การสัมภาษณ์เจาะลึกผูท่ี้เก่ียวขอ้ง
กบัการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อการส่งเสริมการตลาดของน ้ าพริกเผาสับปะรดตราดสีทอง วิสาหกิจ
ชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด คือ เจา้หนา้ท่ีพฒันาชุมชนจงัหวดัตราด อาจารยว์ิทยาลยัชุมชนตราด 
ประธานวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง และสมาชิกวิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้งจากการจดบนัทึก 
และบัน ทึก เสียง เพื่ อยืนย ันข้อมูลจากการรวบรวมข้อมูลด้วยวิ ธีการสัมภาษณ์ เจาะลึก                            
และการรวบรวมจากเอกสาร 
 3. ตรวจสอบสามเส้าดา้นทฤษฎี (Theory Triangulation) เป็นการยนืยนัขอ้มูลจากแนวคิด
ทฤษฎี โดยผูว้ิจยัได้บูรณาการแนวความคิด ทฤษฎีหลาย ๆ ชุด ได้แก่ แนวคิดเก่ียวกบัวิสาหกิจ
ชุมชน ทฤษฎีเก่ียวกับส่ือออนไลน์ ทฤษฎีเก่ียวกับการส่งเสริมการตลาด และทฤษฎีเก่ียวกับ                    
การส่ือสารการตลาด เป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาวิจยั ท าให้สามารถมองแนวการใชส่ื้อออนไลน์
เพื่อส่ือสารการตลาดของผลิตภณัฑว์ิสาหกิจชุมชนบา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด กรณีศึกษาน ้าพริกเผา
สับปะรดตราดสีทอง ไดห้ลายมุมมอง เปรียบเสมือนการมองภาพจากแวน่หลายประเภท เพื่อน ามา
ก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจยั โดยไดรั้บการตรวจสอบความถูกตอ้งจากคณะอาจารยท่ี์ปรึกษา  
ซ่ึงแต่ละท่านเป็นผูเ้ช่ียวชาญท่ีจะช่วยตรวจสอบและใหค้  าแนะน าไดเ้ป็นอยา่งดี 
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กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 1. ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาเอกสารใชว้ิธีการวิเคราะห์เอกสารเน้ือหา (Content Analysis)  
น าเสนอขอ้มูลดว้ยวธีิการพรรณนา 
 2. ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ (Interview) ใช้วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย (Analytic 
Induction) โดยน าขอ้มูลมาเรียบเรียงและจ าแนกอยา่งเป็นระบบ จากนั้นน ามาตีความหมายเช่ือมโยง 
ความสัมพนัธ์และสร้างข้อสรุปจากข้อมูลต่าง ๆ ท่ีรวบรวมได้ โดยท าไปพร้อม ๆ กับการเก็บ
รวบรวมข้อมูล ทั้ งน้ีเพื่อจะได้ศึกษาประเด็นต่าง ๆ ได้ลึกซ้ึงเม่ือประเด็นใดวิเคราะห์แล้วไม่มี                    
ความชัดเจนก็จะตามไปเก็บข้อมูลเพิ่มเติมในประเด็นต่าง ๆ เหล่านั้ น เพื่อตอบค าถามหลัก                    
ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยข้อมูล เชิงคุณภาพได้น ามาวิเคราะห์ เพื่ อหาความเช่ือมโยง  
ความสัมพนัธ์เชิงทฤษฎี 
 3. การตรวจสอบและการวิเคราะห์ข้อมูล ในขั้นแรกผูว้ิจยัได้ตรวจสอบว่าได้ข้อมูล
เพียงพอแล้วหรือยงัข้อมูลนั้นได้ตอบปัญหาของการวิจยัแล้วหรือไม่ หากผูว้ิจยัพบว่าได้ข้อมูล                 
ท่ีไม่ตรงกนั ผูว้ิจยัจะตรวจสอบว่าขอ้มูลท่ีแทจ้ริงเป็นอย่างไร ซ่ึงผูว้ิจยัไดเ้ลือกวิธีการตรวจสอบ
ข้อมูลท่ีใช้กันมากในการวิจยัเชิงคุณภาพคือการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) 
ดงัต่อไปน้ี 
  3.1 การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) คือ การพิสูจน์ว่าข้อมูล                
ท่ีผูว้ิจยัได้มานั้นถูกตอ้งหรือไม่ วิธีการตรวจสอบ คือ การตรวจสอบแหล่งของขอ้มูล แหล่งท่ีมา               
ท่ีจะพิจารณาในการตรวจสอบ ไดแ้ก่  
   3.1.1 แหล่งเวลา ถา้เวลาต่างกนัขอ้มูลท่ีไดรั้บจะเหมือนกนัหรือไม่  
   3.1.2 แหล่งสถานท่ี ถา้สถานท่ีต่างกนัขอ้มูลท่ีไดรั้บจะเหมือนกนัหรือไม่  
   3.1.3 แหล่งบุคคล ถ้าบุคคลผู ้ให้ ข้อมูลเปล่ียนไปข้อมูลจะเหมือนเดิมอยู่อีก
หรือไม่  
  3.2 การตรวจสอบสามเส้าด้านผูว้ิจยั (Investigator Triangulation) คือ การตรวจสอบว่า
ขอ้มูลท่ีผูว้จิยัลงไปเก็บแต่ละคร้ังจะแตกต่างกนัอยา่งไรในกรณีท่ีไม่แน่ใจในคุณภาพของผูร้วบรวม
ขอ้มูลสนามผูว้จิยัไดป้รับเปล่ียนตวัผูว้จิยัใหมี้หลายคนข้ึน  
  3.3 การตรวจสอบสามเส้าด้านทฤษฎี (Theory Triangulation) คือ การตรวจสอบว่า             
ถา้ใชแ้นวคิดทฤษฎีท่ีแตกต่างไปจากเดิมจะท าใหก้ารตีความขอ้มูลแตกต่างกนัมากนอ้ยเพียงใด  
  3.4 การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล (Methodology Triangulation) คือ
การใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ กันเพื่อรวบรวมข้อมูลเร่ืองเดียวกัน เช่น ใช้วิธีการสังเกต                  
ควบคู่กบัการซกัถามพร้อมกนันั้นก็คือ การศึกษาขอ้มูลจากแหล่งเอกสารประกอบดว้ยนั้นเอง  
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  3.5 การสร้างบทสรุปและการพิสูจน์บทสรุป เป็นการน าแนวคิด ทฤษฎีงานวิจยัต่าง ๆ 
ทางวิชาการมาสร้างเป็นบทสรุปร่วมกับข้อมูลท่ีเช่ือถือได้อีกคร้ังหน่ึง โดยเน้นความเช่ือมโยง            
เพื่อน าไปสู่การพิสูจน์ท่ีเป็นรูปธรรมและตรงต่อขอ้เทจ็จริงท่ีปรากฏ  
  
กำรน ำเสนอข้อมูล 
 เพื่อการน าเสนอขอ้มูลท่ีละเอียดและท าให้การน าเสนอผลการวิจยัมีความน่าสนใจผูว้ิจยั
ก าหนดการน าเสนอขอ้มูลดว้ยการบรรยายและพรรณนาขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิจยั คือ น าเสนอขอ้มูล
ในแต่ละตอนของการใช้ส่ือออนไลน์ เพื่อส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน                     
บา้นห้วยแร้ง จงัหวดัตราด เพื่อน ามารวบรวมขอ้มูล สรุปขอ้มูล ท่ีไดจ้ากลุ่มตวัอย่างตามประเภท
ของกลุ่มผู ้ให้ข้อมูลส าคัญและน ามาประกอบกับการน าเสนอข้อมูลภาพถ่ายและแผนภาพ
ประกอบการวิจยั และน าเสนอข้ออมูลสรุปผลการวิจยัท่ีได้เป็นการใช้ส่ือออนไลน์เพื่อส่งเสริม
การตลาดของผลิตภณัฑว์สิาหกิจชุมชนบา้นหว้ยแร้ง จงัหวดัตราด 
 




