
บทที�  4 
การวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 การวิเคราะห์ขอ้มูลการวิจยัเรื�อง การศึกษาส่วนประสมทางการตลาดของลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 
บริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในเขตอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราดจากเกษตรกร 
ผูเ้ลี3ยงกุง้ในเขตจงัหวดัตราด ผูว้จิยัขอเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลตามลาํดบั ดงันี3  
 
สัญลกัษณ์ที�ใช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
 X      แทน   ค่าเฉลี�ย (Mean) 
 S.D.     แทน    ค่าความเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
                 n               แทน             จาํนวนคนในกลุ่มตวัอยา่ง  
  t       แทน    ค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบค่าที (t - test) 
                 F               แทน             ค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบค่าเอฟ (F - test) 
                 SS             แทน             ค่า Sum of Squares 
                 MS            แทน             ค่า Mean of Squares 
                 Df             แทน             ค่า Degrees of freedom 
  P      แทน    ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 
  *      แทน    มีนยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั .05 
 
การเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ในการเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลครั3 งนี3  ผูว้จิยัขอเสนอเป็นตอนๆ  ดงันี3  
 ตอนที� 1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเกี�ยวกบัปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม โดยการ
แจกแจงความถี� (Frequency) และคาํนวณหาค่าร้อยละ (Percentage) แลว้นาํมาเสนอในรูปของตาราง
และความเรียง 
 ตอนที� 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเกี�ยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก
ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอ
แหลมงอบ จงัหวดัตราด ดว้ยการคาํนวณหาค่าเฉลี�ย ( X ) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
 ตอนที� 3 ผลการวเิคราะห์เปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อ
ลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้  4 ดา้น จาํแนกตาม เพศ โดยใชส้ถิติแบบ t – test และเปรียบเทียบ
ความแตกต่างระหวา่งอายุ และระดบัการศึกษา โดยใชส้ถิติแบบ One – Way ANOVA) เมื�อพบ
ความแตกต่างของค่าเฉลี�ยอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติที�ระดบั .05 ทาํการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่
ดว้ยวธีิของ LSD 
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ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 ตอนที� 1  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล เกี�ยวกบัปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
ประกอบดว้ย เพศ  อาย ุ และระดบัการศึกษา ปรากฏผลดงัตาราง  1 

ตาราง 1 จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จาํแนกตาม เพศ อาย ุระดบัการศึกษา 
 

ปัจจยัส่วนบุคคล 
n = 118 

จาํนวนคน ร้อยละ 
เพศ   
       1.  ชาย 105 89.00 
       2. หญิง 13 11.00 

รวม 118 100.00 
อายุ   
       1. 20-30 ปี 13 11.00 
       2. 31-40 ปี 49 41.50 
       3. 41-50 ปี 34 28.80 
       4. 51 ปีขึ3นไป 22 18.60 

รวม 118 100.00 
ระดบัการศึกษา   
       1. ตํ�ากวา่ปริญญาตรี 47 39.80 
       2. ปริญญาตรี 62 52.50 
       3. สูงกวา่ปริญญาตรี 9 7.60 

รวม 118 100.00 
 
 จากตาราง 1 พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามทั3งหมดจาํนวน 118 คน ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย 
จาํนวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 89.00 รองลงมาเป็นเพศหญิง จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุระหวา่ง 31-40 ปี จาํนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 41.50 รองลงมาคือ 
อายรุะหวา่ง 41-50 ปี จาํนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 28.80 รองลงมาคือ อายุ 51 ปีขึ3นไป จาํนวน 22 คน 
คิดเป็นร้อยละ 18.60 และอายุ 20-30 ปี จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00  และ ผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ มีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จาํนวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 52.50 รองลงมาคือ มีระดบั
การศึกษาตํ�ากว่าปริญญาตรี จาํนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 39.80 และมีระดับการศึกษาสูงกว่า
ปริญญาตรี จาํนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 7.60 
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 ตอนที� 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลเกี�ยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการ

เลือกซื3อลูกพนัธุ์กุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน)  

ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด รวม 4  ด้าน คือ ดา้นผลิตภณัฑ์ ด้านราคา  ด้านสถานที�จดัจาํหน่าย 

และดา้นการส่งเสริมการตลาด ปรากฏในตารางที� 2 - 5 

 

ตาราง 2 ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อ 

      ลูกพนัธ์ุกุ้งขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษัท เจริญโภคภัณฑ์อาหาร จาํกัด (มหาชน)  

       ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด ในภาพรวมทุกดา้น 

 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อ

การเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

 (n = 118) 

X  S.D. ระดบั 

1. ดา้นผลิตภณัฑ์  3.63 .41 มาก 

2. ดา้นราคา  3.57 .47 มาก 

3. ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย  3.85 .48 มาก 

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.55 .48 มาก 

รวม 3.65 .42 มาก 

 

 จากตาราง 2 แสดงวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว

จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) อาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด 

ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X  = 3.65)  เมื�อพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทาง

การตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั อยู่ในระดบัมาก 

ทุกดา้น โดยดา้นที�มีค่าเฉลี�ยสูงสุด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย ( X = 3.85) ส่วนดา้น

ผลิตภณัฑ์ ( X = 3.63)  ดา้นราคา ( X  = 3.57) ส่วนดา้นที�มีค่าเฉลี�ยตํ�าสุด ไดแ้ก่ ดา้นการส่งเสริม

การตลาด ( X  = 3.55) 
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ตาราง 3 ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก 
       ซื3อลูกพนัธ์ุกุ้งขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน)  
       ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด ดา้นผลิตภณัฑ ์จาํแนกรายขอ้ 
 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก
ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

(n = 118) 
X  S.D. ระดบั 

ดา้นผลิตภณัฑ ์
1.   ท่านพอใจกบัความยาวของลูกกุง้สมํ�าเสมอกนั 

 
3.56 

 
.78 

 
มาก 

2.   ท่านพอใจกบัขนาดความยาวของลูกกุง้ 3.54 .81 มาก 
3.   ท่านพอใจกบัสภาพความแขง็แรงของลูกกุง้ 3.69 .77 มาก 
4.   ท่านพอใจกบักุง้ที�นาํมาเสนอขายมีความอว้นทว้น 3.54 .66 มาก 
5.   ท่านพอใจกบับรรจุภณัฑที์�นาํมาใชก้บักุง้ 3.76 .58 มาก 
6.   ท่านพอใจกบับรรจุภณัฑที์�ช่วยใหกุ้ง้ปลอดภยั 3.85 .90 มาก 
7.   ท่านพอใจการใหบ้ริการส่งมอบกุง้ไดต้รงเวลา 3.54 .88 มาก 
8.   ท่านพอใจกบัใชย้านพาหนะขนส่งลูกกุง้อยา่ง  
       เหมาะสม และตรงต่อเวลา 

3.47 .84 ปานกลาง 

9.   ท่านพอใจกบัการคดัสรรลูกกุง้ไดป้ริมาณเพียงพอ 
      กบัความตอ้งการ 

3.69 .74 มาก 

10. ท่านพอใจกบัการใหบ้ริการของผูข้นส่งลูกกุง้  
     เช่น การปล่อยกุง้ การนบัลูกกุง้ เป็นตน้ 

3.67 .70 มาก 

รวม 3.63 .41 มาก 

 
 จากตาราง 3 แสดงวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว
จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในเขตอาํเภอแหลมงอบ 
จงัหวดัตราด ดา้นผลิตภณัฑ ์ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X  = 3.63) เมื�อพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่ 
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั 
อยูใ่นระดบัมาก 9 ขอ้ และระดบัปานกลาง 1 ขอ้ โดยมีค่าเฉลี�ยสูงสุด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ท่านพอใจ
กบับรรจุภณัฑ์ที�ช่วยให้กุง้ปลอดภยั ( X = 3.85) ท่านพอใจกบับรรจุภณัฑ์ที�นาํมาใช้กบักุง้ ( X = 3.76) 
และท่านพอใจกบัสภาพความแข็งแรงของลูกกุง้ ( X = 3.69) ส่วนขอ้ที�มีค่าเฉลี�ยตํ�าสุด ไดแ้ก่ ท่าน
พอใจกบัใชย้านพาหนะขนส่งลูกกุง้อยา่งเหมาะสม และตรงต่อเวลา ( X = 3.63) 
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ตาราง 4  ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก 

       ซื3อลูกพนัธ์ุกุ้งขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน)  

       ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด ดา้นราคา จาํแนกรายขอ้ 

 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก
ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

(n = 118) 
X  S.D. ระดบั 

 ดา้นราคา 

1. ท่านพอใจกบัการกาํหนดราคากุง้ขาวเหมาะสม 

 

3.31 

 

.88 

 

ปานกลาง 

2. ท่านพอใจกบัราคาที�เหมาะสมเมื�อเปรียบเทียบกบั 
    คุณภาพของกุง้ขาว 

3.36 .87 ปานกลาง 

3. ท่านพอใจกบัการเสนอราคากุง้ขาวของฟาร์ม 
    ไดเ้หมาะสมเมื�อเปรียบเทียบกบัฟาร์มอื�น 

3.36 .85 ปานกลาง 

4. ท่านพอใจกบัค่าใชจ่้ายในการเลี3ยงกุง้เหมาะสม 

    ที�สร้างโอกาสในเลี3ยงกุง้อตัรารอดสูง 

3.47 .69 ปานกลาง 

5. ท่านพอใจกบัราคากุง้ที�เหมาะสมกบัสภาพ 

    การปลอดโรค 

3.87 .73 มาก 

6. ท่านพอใจกบัค่าใชจ่้ายในการใหบ้ริการ 

    หลงัการขาย 

4.04 .74 มาก 

รวม 3.57 .47 มาก 

 

 จากตาราง 4 แสดงวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว

จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในเขตอาํเภอแหลมงอบ 

จงัหวดัตราด ดา้นราคา ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.57) เมื�อพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่ ปัจจยั

ส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั อยูใ่น

ระดบัมาก 2 ขอ้ และระดบัปานกลาง 4 ขอ้ โดยมีค่าเฉลี�ยสูงสุด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่  ท่านพอใจกบั

ค่าใชจ่้ายในการให้บริการหลงัการขาย ( X = 4.04) ท่านพอใจกบัราคากุง้ที�เหมาะสมกบัสภาพการ

ปลอดโรค ( X  = 3.87) และท่านพอใจกบัค่าใชจ่้ายในการเลี3ยงกุง้เหมาะสมที�สร้างโอกาสในการเลี3ยง

กุ้งอตัรารอดสูง ( X = 3.47) ส่วนขอ้ที�มีค่าเฉลี�ยตํ�าสุด ได้แก่ ท่านพอใจกับการกาํหนดราคา 

กุง้ขาวเหมาะสม ( X = 3.57) 
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ตาราง 5 ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก 

        ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน)  

        ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย จาํแนกรายขอ้ 

 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการ

เลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

(n = 118) 
X  S.D. ระดบั 

 ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย  

1. ท่านพอใจกบัการหาซื3อไดง่้ายสะดวก  3.58 .74 มาก 

2. ท่านพึงพอใจกบัการติดต่อประสานงานกบั 

    พนกังานส่วนกลาง 

3.69 .74 มาก 

3. ท่านพึงพอใจกบัการติดต่อประสานงานกบั 

    พนกังานขายอาหารกุง้ 

3.94 .70 มาก 

4. ท่านพึงพอใจกบัการยนืยนัคาํสั�งซื3อลูกกุง้ 3.85 .67 มาก 

5. ท่านพึงพอใจกบัการรับคาํสั�งซื3อจากพนกังาน 

    ขายอาหารกุง้ 

4.02 .69 มาก 

6. ท่านพึงพอใจกบัผูจ้ดัการโรงเพาะฟักลูกกุง้ 4.11 .80 มาก 

7. ท่านพึงพอใจกบัพนกังานธุรการขายของโรง 

    เพาะฟักลูกกุง้ 

3.76 .71 มาก 

รวม 3.85 .48 มาก 

 

 จากตาราง 5 แสดงวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว

จากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกัด (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ 

จงัหวดัตราด ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.85)  เมื�อพิจารณาเป็นรายขอ้ 

พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้

ของบริษทั อยู่ในระดบัมากทุกขอ้ โดยมีค่าเฉลี�ยสูงสุด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่  ท่านพึงพอใจกบัผูจ้ดัการ

โรงเพาะฟักลูกกุง้ ( X = 4.11) ท่านพึงพอใจกบัการรับคาํสั�งซื3อจากพนกังานขายอาหารกุง้ ( X = 4.02) 

และท่านพึงพอใจกบัการติดต่อประสานงานกบัพนักงานขายอาหารกุ้ง ( X = 3.94) ส่วนขอ้ที�มี

ค่าเฉลี�ยตํ�าสุด ไดแ้ก่ ท่านพอใจกบัการหาซื3อไดง่้ายสะดวก ( X = 3.58) 



 40

ตาราง 6 ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก 
        ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน)  
        ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด ดา้นการส่งเสริมการตลาด จาํแนกรายขอ้ 
 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการ
เลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

(n = 118) 
X  S.D. ระดบั 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
1. ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการแถม 
    ลูกกุง้ 

 
3.48 

 
.95 

 
ปานกลาง 

2. ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการแถม 
    อาหารกุง้ 

4.48 .57 มาก 

3. ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการ 
    ชิงรางวลั 

3.72 .65 มาก 

4. ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการขาย 
    ควบผลิตภณัฑอื์�น ๆ เช่น เวชภณัฑ ์เป็นตน้ 

3.14 .95 ปานกลาง 

5. ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบั 
    การทดลองใชลู้กกุง้ 

3.39 1.16 ปานกลาง 

6. ท่านพอใจกบัวธีิการประชาสัมพนัธ์ในการ 
    จดัโปรโมชั�นผา่นพนกังานขายอาหารกุง้ 

3.31 .81 ปานกลาง 

7. ท่านพอใจกบัวธีิการประชาสัมพนัธ์ในการ 
    จดัโปรโมชั�นผา่นฝ่ายขายส่วนกลาง 

3.33 .88 ปานกลาง 

รวม 3.55 .57 มาก 
 
 จากตาราง 6  แสดงวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว
จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในเขตอาํเภอแหลมงอบ 
จงัหวดัตราด ด้านการส่งเสริมการตลาด ในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.55) เมื�อพิจารณา 
เป็นรายข้อ พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุ้งขาวจาก 
โรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั อยูใ่นระดบัมาก 2 ขอ้ และระดบัปานกลาง 5 ขอ้ โดยมีค่าเฉลี�ยสูงสุด  
3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่  ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการแถมอาหารกุง้ ( X = 4.48) ท่านพอใจ 
ในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบัการชิงรางวลั ( X = 3.72) และท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบั
การแถมลูกกุง้ ( X  = 3.48) ส่วนขอ้ที�มีค่าเฉลี�ยตํ�าสุด ไดแ้ก่ ท่านพอใจในการจดัโปรโมชั�นเกี�ยวกบั
การขายจดัโปรโมชั�นผา่นพนกังานขายอาหารกุง้ ( X = 3.14) 
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                ตอนที� 3 ผลการวเิคราะห์เปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก
ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑอ์าหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอ
แหลมงอบ จงัหวดัตราด 4 ดา้น จาํแนกตาม เพศ อายุ และระดบัการศึกษา และการทดสอบความแตกต่าง
เป็นรายคู่โดยใชว้ธีิ LSD ดงัตาราง 7 – 10 
 
ตาราง 7 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 
        จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ  
        จงัหวดัตราด โดยรวมและรายดา้น จาํแนกตามเพศ 
 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�
ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

ชาย (n = 105) หญิง (n = 13) 
t P 

X   S.D. X   S.D. 

1. ดา้นผลิตภณัฑ์  3.65 .42 3.51 .33 1.15 .25 
2. ดา้นราคา  3.58 .48 3.45 .36 .97 .33 
3. ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย  3.85 .50 3.80 .31 .37 .71 
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด  3.56 .58 3.41 .46 .59 .55 

รวมทุกดา้น 3.66 .43 3.55 .29 .88 .38 

 
 จากตารางที� 7 แสดงว่า ผูซื้3 อลูกพนัธ์ุกุ้งขาวที�มีเพศต่างกนั ให้ความสําคญักบัปัจจยั 
ส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร 
จาํกดั (มหาชน) โดยรวมและรายด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านสถานที�จดัจาํหน่าย  
และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญัทางสถิติ 
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ตาราง 8 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 
       จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ  
       จงัหวดัตราด โดยรวมและรายดา้น จาํแนกตามอาย ุ
 

ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดที�ส่งผลต่อการเลือก

ซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

1. ดา้นผลิตภณัฑ์  ระหวา่งกลุ่ม 3 .32 .11 .62 .60 
 ภายในกลุ่ม 114 19.57 .17   
 รวม 117 19.89    

2. ดา้นราคา  ระหวา่งกลุ่ม 3 .14 .46 .21 .89 
 ภายในกลุ่ม 114 25.37 .22   
 รวม 117 25.51    

3. ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย  ระหวา่งกลุ่ม 3 .73 .24 1.06 .37 
ภายในกลุ่ม 114 26.26 .23   
รวม 117 26.99    

4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ระหวา่งกลุ่ม 3 .46 .15 .46 .71 
ภายในกลุ่ม 114 37.61 .33   
รวม 117 38.07    

รวมทุกดา้น ระหวา่งกลุ่ม 3 .31 .10 .57 .64 
 ภายในกลุ่ม 114 20.44 .18   
 รวม 117 20.74    

      
                    จากตาราง 8 แสดงว่า ผูซื้3 อลูกพนัธ์ุกุ้งขาวที�มีอายุต่างกัน ให้ความสําคัญกับปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร 
จาํกดั (มหาชน) โดยรวมและรายด้าน ได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านสถานที�จดัจาํหน่าย  
และดา้นการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญัทางสถิติ 
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ตาราง 9 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว     
       จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ  
       จงัหวดัตราด โดยรวมและรายดา้น จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
ที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อ 

ลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Df SS MS F P 

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ ระหวา่งกลุ่ม 2 1.18 .59 3.63 .03* 
 ภายในกลุ่ม 115 18.71 .16   
 รวม 117 19.89    
2. ดา้นราคา  ระหวา่งกลุ่ม 2 1.15 .57 2.70 .07 
 ภายในกลุ่ม 115 24.37 .21   
 รวม 117 25.51    
3. ดา้นสถานที�จดัจาํหน่าย  ระหวา่งกลุ่ม 2 .81 .41 1.79 0.17 

ภายในกลุ่ม 115 26.18 .23   
 รวม 117 26.99    
4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด  ระหวา่งกลุ่ม 2 .72 .36 1.10 .34 

ภายในกลุ่ม 115 37.35 .33   
 รวม 117 38.07    

รวมทุกดา้น ระหวา่งกลุ่ม 2 .93 .47 2.71 .07 
 ภายในกลุ่ม 115 19.81 .17   
 รวม 117 20.74    
 

*P <   .05 
 

                    จากตาราง 9 แสดงวา่ ผูซื้3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวที�มีระดบัการศึกษาต่างกนั ให้ความสําคญักบั
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากบริษทั เจริญโภคภณัฑ์
อาหาร จาํกดั (มหาชน) โดยรวมและรายด้าน ได้แก่ ดา้นราคา ด้านสถานที�จดัจาํหน่าย และด้าน 
การส่งเสริมการตลาด แตกต่างกนัอย่างไม่มีนยัสําคญัทางสถิติ ส่วนดา้นผลิตภณัฑ์ แตกต่างกนั 
อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติที�ระดบั .05 จึงทาํการทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี�ยเป็นรายคู่ดว้ยวิธี 
LSD แสดงผลเปรียบเทียบดงัตาราง 10 
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ตาราง 10 ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 
       จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ  
       จงัหวดัตราด ดา้นผลิตภณัฑ ์จาํแนกตามระดบัการศึกษา เป็นรายคู่ 

 

อาย ุ ดา้นการ
บริการ 

ตํ�ากวา่
ปริญญาตรี 

ปริญญาตรี สูงกวา่
ปริญญาตรี 

 X   3.55 3.65 3.94 

ตํ�ากวา่ปริญญาตรี 3.55   * 

ปริญญาตรี 3.65   * 

สูงกวา่ปริญญาตรี 3.94    

 
*P <   .05 

 
                    จากตาราง 10 ผูซื้3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวที�มีระดบัการศึกษาตํ�ากวา่ปริญญาตรี กบัผูซื้3อลูกพนัธ์
กุง้ขาวที�มีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี และผูซื้3อลูกพนัธ์กุง้ขาวที�มีระดบัการศึกษาปริญญาตรี 
กบัผูซื้3อลูกพนัธ์กุง้ขาวที�มีระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี ให้ความสําคญักบัปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) 
ดา้ยผลิตภณัฑ ์แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั .05 ส่วนคู่อื�นๆ ให้ความสําคญักบัปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาดที�ส่งผลต่อการเลือกซื3อลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร 
จาํกดั (มหาชน) ดา้ยผลิตภณัฑ ์แตกต่างกนัอยา่งไม่มีนยัสาํคญัทางสถิติ 
 




