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บทคดัย่อ 
 

 การวิจยัครั. งนี. มีวตัถุประสงคเ์พื4อ 1) ศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที4ส่งผลต่อการ
เลือกซื.อลูกพนัธ์กุ้งขาวของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกัด (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ 
จงัหวดัตราด 2) เปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที4ส่งผลต่อการเลือกซื.อลูกพนัธ์กุง้ขาว 
ของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด จาํแนกตาม
ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ และระดบัการศึกษา กลุ่มตวัอย่างที4ใช้ในการวิจยัครั. งนี.  คือผูซื้.อ 
ลูกพนัธ์ุกุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอ
แหลมงอบ จงัหวดัตราด จาํนวน 118 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Sample) 
เครื4องมือที4ใช้ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลครั. งนี. เป็นแบบสอบถาม มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดบั  
มีทั.งหมด 2 ตอน ซึ4 งได้ค่าความเชื4อมั4นเท่ากับ .96 สถิติที4ใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล คือ ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี4ย (Mean) ค่าเบี4ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) การทดสอบค่าที (t–test)  
และการวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One – Way ANOVA) 
 ผลการวิจยัพบว่า 1) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที4ส่งผลต่อการเลือกซื.อลูกพนัธ์ุกุง้ขาว 
จากโรงเพาะฟักลูกกุง้ของบริษทั เจริญโภคภณัฑอ์าหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ จงัหวดัตราด 
ในภาพรวม และรายดา้น ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานที4จดัจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาด
อยู่ในระดบัมาก 2) ผลการเปรียบเทียบปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที4ส่งผลต่อการเลือกซื.อลูกพนัธ์ุ 
กุง้ขาวจากโรงเพาะฟักลูกกุ้งของบริษทั เจริญโภคภณัฑ์อาหาร จาํกดั (มหาชน) ในอาํเภอแหลมงอบ 
จงัหวดัตราด จาํแนกตามเพศ อายุ และระดบัการศึกษา ในภาพรวม แตกต่างกนัอย่างไม่มีนัยสําคญั 
ทางสถิติ 
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Abstract 

 

 The aims of this research are: 1) to study the marketing mix factors that affect the selection  

of the white shrimps species. Charoen Pokphand Foods PCL. in Amphoe Leamngop in Trat 

2) to compare the marketing mix factors affecting the selection of the baby white shrimp species 

at Charoen Pokphand Foods PCL. in Amphoe Leamngop in Trat. The personal factors of genders, 

age and educational levels were studied in this research. The research populations with the purposive 

sampling method were the 118 people. The research instruments were a questionnaire with the 

rating scale at 5 and the reliability level of .96. The descriptive statistics were percentage, mean, 

standard deviation, t-test and one way analysis of variance.  

 The results were as follows: 1) the marketing mix factors of product, price, place and 

marketing promotion affected the selection of the baby white shrimps in Charoen Pokphand 

PCL’s Shrimp Hatchery Farm 2) the personal factors of genders, ages and educational levels were 

also the affecting factors in the baby white shrimp selection in Charoen Pokphand Food PCL’s 

Shrimp Hatchery Farm in Amphoe Laemngob in Trat, showing no statistical significance. 

 




